2. VAIKUTTAVAA YMPARISTOVIESTINTAA
SOMESSA: SAVYT, KEINOT JA KANAVAT

ANNA SAMPO & MALJU OIKARINEN
VALONIA
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https://youtu.be/TemUWnKZyfY

KUNNAT VIESTLJOINA

Tama koulutus on olennainen niille osallistujille, jotka tekevat
viestintasisaltoa esimerkiksi kotikunnan tai koulun
somekanaviin. Someviestinta julkisessa organisaatiossa
poikkeaa siita, mita esimerkiksi henkilokohtaisella sometililla
voi julkaista.

* Kuntien viestintakanavissa ilmasto- ja ymparistotyosta kannattaa
kertoa konkreettisten, kuntaan kytkeytyvien esimerkkien kautta

* Kuntien somekanavissa tavoitetaan laajasti eri ikaisia ja erilaisia
ihmisia, silla asukkaat seuraavat kotikuntansa tekemisia aktiivisesti

* Kanavat vaihtelevat kunnittain. Seuratuimmat ja

kayttokelpoisimmat kanavat ovat yleensa Facebook, Instagram ja
Youtube.
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AANENSAVYLLA ON VALIA

* Erilaiset toimijat voivat kdyttaa erilaisia tehokeinoja ja  kannustavat
rajuillekin heratteleville kuville ja viesteille on

) RN N esimerkit ja
paikkansa(esim. jarjestdjen viestinndssa)

perusteleminen

15

* Julkisen organisaation kanavissa — esim. kunta, on
erityisen tarkeaa sailyttaa neutraali ja faktapohjainen =~ Uhkakuvat ja "

tyyli syyllistiminen
* Oma persoona saa kuitenkin nakya!

* Tutkitustikin ihmisten on helpompi samaistua
ymparistoviestintaan, kun tekoja kehystetaan fiksuiksi
valinnoiksi ja kannustetaan — sen sijaan, etta puhutaan
esimerkiksi syyllistavalla karjella tai asioista
luopumisesta

* Yleisesti on tehokkainta viestia konkretian kautta —
ratkaisut, positiiviset esimerkit ja keinot edella.

* Perusta vaitteet aina tietoon ja faktoihin!
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SAAVUTETTAVUUS

* Julkisten organisaatioiden verkkoviestinnassa laki
velvoittaa huomioimaan saavutettavuuden

* Someviestinnassa kannattaa huomioida ainakin
seuraavat pointit:
1. Videot tulee tekstittaa ja/tai spiikata

2. Kun kuvan paalle laitetaan tekstia, tulee siina olla selkea
taustavari, ja tekstin tulee erottua selkeasti taustasta
(tarpeeksi suuri kontrasti)

3. Kuviin tulee lisata vaihtoehtoiset kuvaukset eli alt-tekstit

4. #HashtageissaSanatKannattaaErottaalsoillaAlkukirjaimilla
(ja valttaa pitkia hashtageja) Yes
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SISALLONTUOTANNOSTA

* Sisaltoa tehdaan viestit edella, ei kanavat — kun sanoma on
kunnossa, sen voi helposti muotoilla eri kanaviin ja muotoihin.

* Kanavasta riippumatta hyva teksti ei silti useinkaan riita: kuvat
ja videot tarkeita huomion kiinnittajia — mieti postaukseen
aina myos visuaalinen elementti. Ihmiset ja etenkin elaimet
kuvassa kiinnittaa huomiota.

Kieliasu on yllattavan tarkea uskottavuustekija! Vaikka

kieli voi olla tyyliltaan rentoa, oikeinkirjoituksen kanssa (
kannattaa silti olla huolellinen: pista siis pilkut

pakoilleen ja yhdyssanat yhteen.
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FACEBOOK: TEKSTEIN JA KUVIN LISATIEDON AARELLE

* Keskeinen kanava monille kunnille: helppo seurata, tavoittaa
suuria maaria kayttajia (etenkin toki vanhempaa porukkaa).

* Kotikunnan seuraamisen kautta asukkaille jaetaan monenlaista
ajankohtaistietoa. Usein lahiluontoon liittyvat uutiset
kiinnostavat monia.

* Tekstiin kannattaa panostaa, usein on hyva laittaa melko
perusteellinen johdanto- tai sisaanheittoteksti (”katso
videolta.. Lue jutusta...”) seka linkki, josta varsinainen
uutinen/lisatieto l10ytyy.

* FB-julkaisu voi olla myos video, kuva tai kuvakaruselli
hoystettyna seikkaperaisella, mutta kiinnostavalla tekstilla
ilman linkkia muualle. Tekstia voi hoystaa emojein ja sen
alkuun voi esim. laittaa pari kiinnostusta herattelevaa
kysymysta!
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INSTAGRAM: TUNNELMIA JA TIETOA NOPEASTI JA
KIINNOSTAVASTI

* Kuntien Instatilit keskittyvat kauniisiin kuviin ja hyvan mielen fiiliksiin:
kauniita maisemia kunnasta eri aikoina ja ihmisia. Fiilis on yleisesti
ottaen positiivinen, joten tamankaltainen kerronta monimuotoisuuden
edistamisesta sopii hyvin myos Insta-julkaisuksi.

Feed-julkaisu

* Kokoelma kuvia ja videoita, joita yhdistaa yksi teksti. Tekstiin voi myos tietenkin
laittaa kullekin kuvalle oman tekstinsd, kunhan sen jasentelee selkeasti.
Vaakasuuntaiset tai neliokuvat toimivat parhaiten.

Story-julkaisu

* Pystysuuntaiset kuvat tai videot, joissa mukana tekstia. Storyissa sitouttamista
lisdavat mm. tarrat, kyselytmuut interaktiiviset elementit

* Storyssa voi leikitelld hieman enemman myds mm. musiikilla ja muilla
elementeilla, mutta ndiden kanssa toki maltti mukana.

My0s Insta on siirtymassa entista enemman videoalustaksi kuvien sijaan
mm. Reelsien kautta — algoritmi suosii videoita muuta sisalt64d
enemman.

Reelsien vetovoima perustuu lyhyeen mittaan ja mainosmaisuuteen,
mutta niiden oletetaan kuitenkin olevan "autenttisia” kertomuksia.
Yleensa Reelsiin liitetaan myos musiikkia. Kuntien kanavissa reelseja ei
viela juurikaan suurimpia kaupunkeja lukuun ottamatta nay.
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YOUTUBE: TIEDONVALITYSTA PIDEMMILLA VIDEOILLA

* Pidempia, kevyesti editoituja ja tarinallisia vaakasuuntaisia videoita. Esimerkiksi
haastattelut voi tehda tanne ja lyhyemmat insertit / teaserit vaikka sinne muiden
somekanavien storyihin tai vaikkapa twiittiin.

* Kuntien Youtube-kanavilla on yleensa promovideoita kunnasta, hallituksen
kokouksia tai tiedotuksia, kaupungin eri toimialojen kuulumisia jne.

* Luonnonhoitotoista kertominen sopii erinomaisesti tubevideon teemaksi. Tarina
kannattaa videoonkin suunnitella ja rakentaa samaan tyyliin kuin esimerkiksi
storyissa (katso mallipohjat).

* Tubevideoissa taytyy ennakoida editointi seka tekstitys, jotka molemmat vievat
aikaa. Jos valitsette ryhmatyoksi tubevideon, paattakaa roolitukset hyvissa ajoin!
Tahan on ohjeistusta meidan mallipohjissa.

* Suunnitelkaa videon synopsis kevyesti, usein paikan paalla sitten kuitenkin
hoksaa viela joitakin hienoja yksityiskohtia tai kuvakulmia kuvattavaksi.

* Muistakaa aanten tallennus! Ulkona luultavasti tuulee, solmiomikki on kateva.

* Youtubeen vietaessa videolla tulee myds olla kuvaava otsikko ja kuvausteksti,
myos erillisen huomiota herattavan kansikuvan voi tehda tai sitten valita jonkun
ruudun, jota youtube ehdottaa videota viedessa. Youtubeen videot tulee
myoskin tekstittaa.
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OTA YHTEYTTA!

Anna Sampo
Maiju Oikarinen

etunimi.sukunimi@valonia.fi

VALONIA :

TILAA UUTISKIRJEEMME!

valonia fi/uutiskirje

o @valonia_keskus
ﬁ @valonia.fi

@valoniakeskus
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